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fotrodm:ción 

El objetivo de este artículo es el de mostrar el perfíll 

socioeconómico de la industria de autopartes en Jalis­

co, para lo cual se analiza brevemente el origen de la 

industria de autopartes en la entidad, sus características 

generales, principales productos, mercados, grado tec­

nológico, mano de obra, nivel de competitividad, sus 

perspectivas y planes para el futuro. 

1. Antecedentes de la industria de autopartes. 

La industria de autopartes surgió en México corno par­

te de la industria automotriz en los años treinta. El es­

tablecimiento de la primera planta automotriz en Méxi­

co fue en el año de 1925, y las actividades de dicha 

industria se concentraron básicamente en el ''ensam­

ble'" de ciertas autopartes y de vehículos. 

A partir de 1962, la industria automotriz se sumó 

al proceso de sustitución de importaciones y se abocó a 

la fabricación de vehículos, motores y autopartes. Es 

en esta etapa en la que se estimuló el surgimiento de un 

número creciente de empresas de autopartes y a una 

mayor conexión de empresas armadoras y empresas 

productoras de partes y componentes. 

El decreto presidencial de 1962, promulgado 

durante el gobierno del presidente Adolfo López 

Mateos, le dio un fuerte impulso al desarrollo de este 

subsector industrial, ya que obligó a la industria termi-

nal a incorporar partes nacionales no menor a un 60% 

en todo vehículo producido en el país, y el cual permi­

tió a su vez sentar las bases para el crecimiento y desa­

rrollo de la industria de autopartes. 

Es así como la industria terminal, al tener que 

allegarse de partes nacionales en su producción, da 

origen al nacimiento de la "industria de autopartes" en 

México como un subsector manufacturero importante. 

(Bennett y Sharpe,1981). 

2. Evolución de la indmtria de autopartes en Jalisco 

Para el caso de Jalisco, la industria de autopartes tuvo 

su origen dentro de la industria metal mecánica del 

estado. Es a partir del año de 1941 cuando se confor­

ma la Cámara de la Industria Metálica de Guadalajara, 

máximo órgano de representación del sector metal me­

cánico, y en la cual se inicia la afiliación de las prime 0 

ras empresas productoras de autopartes de la entidad. 

Durante los ail.os cuarenta se inicia la historia 

del sector; en esta época las empresas de autopartes, 

constituidas dentro de la industria metal mecánica son 

casi inexistentes ya que sólo encontramos pequeños ta-.·.· • 

lleres de reparación y piezas sueltas, y nacen industrias>.·-· 

corno Talleres Lomeli, Euzkola e Industrias Sandoval, 

En los años cincuenta, dentrn del sector mecánico, . 

industria de autopartes aparece como auxiliar y.subsi­

diaria de la maquinaria de otras empresas, se podría decir 
.·: _._.:_::\::·::<>·:· .. 
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que nace sin dinantjsmo propio, y su actividad está en­

focada a la reparación o servicio de maquinaria impor~ 

tada (Medina, 1980, Pozos, 1992) 

Para los años sesenta es cl.!lando se inicia la ap~­

rkión sigrlllficativa de empresas de autopa.,.1:es en. Jalis­

co, corno consecuencia de la llegada de inversión ex­

tranjera eri fa industria automotriz. En esta década 

predominaba la pequeña empresa, pero poco a poco 

aparecen unidades median.as y grandes que empezaron 

a articular a las pequeñas y responder a la demanda de 

la industria local y foránea, lográndose una ~ubordina­

ción más eficaz de las mismas a la tecnología y mono­

polios extranjeros. Aparecen. en esta década, empresas 

como Webb de México, CR Mexicana, FIMEX, Super 

Diesel, Industrias Automotriz Romo, etc. 

Durante los años ochenta, la industria se 

•~diversifica" de manera muy importante, ya que se 

establecen industrias que producen bicicletas, 

motocicletas, embarcaciones, vehículos de tracción ani­

mal, maquinaria, instrumentos eléctricos, reguladores, 

industrias del hierro, acero, y metales, Aquí aparecen 

industrias como Honda de México, Grupo Ferrnu., Fil­

tros Atsa., Carbu-Parts, Rotamex., Productos Roble, 

dusuia.s Rodan, K.ntfastria Disefiadorn de Autopa.rtes, 

Tr2nsfonrrndon.1 d~ fierro Gris, etc, 

Cz,Le ssñal2r que durante esta etapa., se establ.:;­

cit~rnfl c:demás cinco tTlaqulladota~, de m1topa:ries pars 

Tres son subs"icl ariss e:srndrnJDicle:nses, urrn es¡xüioia y 

1.maj::iponesa. Dichas maquil.adorn.s señalan su estable­

cimiento en el estado fundamentalmente a tres facto­

res: !a existencia de la industria metal mecánica, los 

in~umos y la fuerza obrera con experiencia, En materia 

de insumos, 1a industria maqui.ladora de autopartes usa 

un número considerable de insumos de otros lugares de 
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México, lo que suma m1. promedio de 37 por ciento de 

insllmos nacionales, y sólo un 10 por cientos de insumos 

locales (Wilson, 1996). 

A partir de los años noventa, la industria sufre 

un prnceso de crecimiento y de variedad muy ampAio; 

tódo como comeclJencia de la adopción de nuevas tec­

rmlogfos y fon-nas de rnrganización dei trnbajo, y debido 

también a.la apertura comercial del país con el extrnn~ 

jern des~e la década anterior y de la firma del Tratado 

de Libre Comercio. Se establecen en este período em­

presas' como, BW Coffiponentes, Madµsa, Prensi-Luv; 

Industrias Robot, Bronces Automotrices, Elementos 

para Frenos, Industrias Alme, Ingeniería de Filtración, 

Fabrica Mexicana de Autopartes, etc, 

3. Siruadón actu.ai e·impoirbuad.:a de la ind~stria ole 

autopartes en JaHsco, 

3.1 Integración. 

Esta industria comprende los establecimientos que se 

dedican a la fabricación de todo tipo de componentes y 

sus partes que se utilizan en el ensamble de vehículos o 

en el mercado de repuesto, así como los fabricantes de 

remolques o crnalqule:r tipo de carrnccrh 

Parn el caso de Jalisco, la-industria 2Jutomotr(z 

en los afios noventa, se integra por tres s-ectores: J Sec­

tor de autops.rtes, 2 . .Sector de Repuistos y 3 Secrnr 

Vehfcu]Js 

estableci:rrJ.en.tos que se dedic:1n a ls. foJxicación ele todo 

tipo de partes y componentes que: :;e utilizan en el en• 

sa.mble de vehículos o en e1 mercado de repuesto. 

El sect<Dr ide wepiuestos, es el que repone las 

piezas dañadas de un vehículo er¡ uso, este abastece a 

talleres mecánicos y refaccionarias con los componen­

tes necesarios para automóviles. 
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El sector vehicular, se integra por fabricantes 

que realizan el ensamble de vehículos automotores y 

que utilizan componentes de producción nacional, tan­

to fabricados por ellos mismos como por la industria de 

autopartes de la entidad. ( Ejemplo de esta industria es 

Honda de México). (Partida, 1993). 

Gráfico 1 

INTI.!.GRACION DE LA INDUSTRIA AUTOMOTRIZ 
EN JAUSC0.1993 

[;]1% 

1140% 

j 1B REPUESTOS II AUTOPAflTES □ VEHICUlAR 1 

Fuonle: INEGl 1993. 

3.2 Ubicación 

La.industria de autopartes de Jalisco, se encuentra ubi­

cada dentro del amplio "corredor automotriz mexica­

no" que se caracteriza por su alta tecnología. Este im­

portante corredor que nace desde el Valle de México, 

pasa por Cuahutitlán, se prolonga hasta El Salto, 

Aguascalientes, Saltillo y concluye en Hennosillo, tie­

ne proyectado convertirse en una verdadera red de ca­

rreteras que facilite el flujo de productos automotrices 

desde México, hacia mercados de Canadá y Estados 

Unidos. (Secretaría de Comercio y Fomento Industrial 

1994, Banco de Comercio Exterior 1995). 

Con relación a la ubicación de las empresas de 

autopartes en Jalisco, éstas se encuentran asentadas por 

orden de importancia en cinco municipios: Guadalajara, 

El Salto, Zapopan, Tlajomulco y Tlaquepaque. 
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Gráfico 2 

Uii!ICACION DE LAS EMPl'IESAS DE AUTOPAF!TES 
• (porcentaje) 

Fuente: INEG! 1994. 

4. Importancia Económica de la industria 

autopartes de Jalisco 

4.1 Producto Interno Bruto 

La importancia de una industria dentro de la 

puede ser evaluada principalmente a cuatro incliCfidQ1 

económicos: por su posición que ocupa den.tro 

dueto Interno Bruto (PIB), por su valor 

número de establecíinientos y el empleo 

Para el caso de la industria de 
de Jalisco, ésta participó en .. 
ámbito nacional con el 2. 3 % del 
rama de autopartes (carrocería,· 
partes y accesorios para autosU( 
año de 1993 aumenta su partic· 
4.9%; lo que se traduce en un iiiC:F 
durante el período de 5 años deLiii 
ciento. Esto nos permite corrcibti 
dicha rama es cada vez es rhá~/ 
dentro de la economía nacib@ 
como generadora del Product:iil 
to. CINEGI, 1997 "La industr'iaY 

• en México") . : \:) 
Además, la industria de' 

dentro· del sector manufactJtfjf 
11%-dei' PIS; el 270/o de lás e#i 
totales (sin maquila); el 36%' ••••• 



taciones manufactureras; el 160/ode las im­
portaciones totales; un 16% del empleo 
totaf de! sector manufacturero, y su capa­
cidad instalada se calcula en maquinaria y 
equipo más de 26 mil millones de dólares en 
el ámbito nacional. (INEGI, 1995) 

42 Valor Agregado 

En el valor agregado, la participación de las empresas 

de autopartes de Jalisco es muy importante pues, se~ 

gún estimaciones del INEGI, en el ámbito nacional se 

generó en 1993 el 1.9% del valor agregado en el ám­

bito nacional, y dentro del estado de Jalisco el 3.6 %; 

este indicador es muy representativo de la importancia 

que cada vez va adquiriendo este subsector de activi~ 

dad dentro de la economía nacional y del estado. 

4.3 Empleo 

En cuanto al personal ocupado por la industria de 

autopartes en el ámbito nacional en el año de 1993, 

ocupo a 167,221 trabajadores y dentro del estado de 

Jalisco a 4,051 trabajadores. Cabe señalar que el des­

empleo es uno de los problemas actuales del estado; en 

fa industria de autopartes de Jalisco, el número de em-

pleos ha sufüdo un ligero incremento del 14.6% si lo 

comparamos con 3,534 empleos que se• generaron en 

1988. 

4.4 Número de Establecimientos 

Actualmente, en esta entidad se encuentran establed­

das 129 empresas de autopartes, contra 89 que existían 

en 1988. Muchas empresas cuentan con calidad y pre­

cios para competir en el ámbito internacional ya que 

han incorporado tecnología de vanguardia o se han aso­

ciado con empresas trnnsnacionales. Predominan la 

pequeña y la mediana empresa, que constituyen como 

el 80% de los establecimientos, y el 20% restante co­

rresponde a la gran empresa. Sin embargo, es impor­

tante señalar que es dentro de las grandes empresas 

donde se genera el mayor número de empleos así como 

la actividad exportadora (JNEGI, 1990). 

El índice de ocupación en. los establecimientos 

es muy variable, ya que hay empresas que están traba­

jando en un 40% de su capacidad y necesitan ampliar 

su cartera de clientes, otras en cambio trabajan hasta en 

un 100% de su capacidad, las cual.es ya no quieren con­

traer compromisos con nuevos clientes. (Ver Cuadro 1) 

CUADRO 1 

PIB 

23 
4.9 

PRINCIPALES INDICADORES DEL 
SECTOR DE AUTOPARTES; 1993 

Unidades Personal 
Ocu ado 

Remuneración 
Total* 

167221 6211364 
129 4051 69027 

Activos 
Fi'os* 
20296379 
304779 

te: INEGI, Sistema Autornátizado de Información Censal (SAIC) y Censos Económicos 1994. 

de nuevos pesos. 
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Valor 
A re ado* 
17115525 
616952 
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4.5 ).1'ri!f!lpales Empresas. 

Son aproximadamente 20 empre­

sas de autopartes las más impor­

tantes con rela~ión a su producti• 

vidad, competíti '✓idad y capacidad 

exportadora que se encuentran es­

tablecidas dentro del r:Ístado, mu­

chas de las cuales ya transcienden 

los ámbitos regionales y naciona­

les y ocupan un lugar importante 

en el plano internacional. Estas 

empresas pueden observarse en el 

cuadro núm. 2. 

,,,(6 Principales 'l!,oductos. 

La fabricación de prnc\uctos manu­

facturados por la i~dustria de 

autopartes es muy diversificada, sü1 

embargo destacan 18 prndl.lctos 

como los rn.ás importantes y que. 

definen a su vez la especialización 

de esta industriadentrn de la pm­

ducción mamifac,urera del Est;,1do. 

Podemos observar en d siguiente 

cuadro los productos rnás irn.por-

CUADR02 

PRINCIPALES EiviPRESAS DE AUTOPARTES EN JALISCO 

Am!mex / Gm 
BW. Componentes Mexicanos· 

. Carbuparts • 
C:/R Mexicaria 
Causamex 
• E1ementos de Frenos para Automociór1 
Fabrica Mexicana de Autopartes 
Filtros Atsa 

Fimex 

Grupo Ferrau 
1 nd ustria D:seiiadorn de Autopartes 
Honda de Méxic9 
Productos Rob!es 
Rolarnex 
Siemens 
Super Diesel 
Takata de México 
Webb de México 

Fuente Sria. de Programación y Desarrollo del Estado de Jalisco, l 994 

PRINCIPALES PRODUCTOS DE AUTOPARTES EN JAUSCO 

Amortiguadores Molles 
Bolsas de aire Partes electromecánicas 
Chasis Partes para carburador 
Cristales automotrices Puertas y ventanas. 
Ejes Radiadores 
Faros de luz Rotores 
Frenos Soportes para motor 
Filtros de aire y gasolina Sistemas de escarie 
Llantas Tanques para combustible 

Fuente: Sría. de F'rogramacióíl y DesarrolJo del Esta90 de Jalisco, rns,A. 

tantes que produce la industria de autopartes de Jalisco 

El 11H:.:rcJ_do predorninante .de !as productoras d.c 

autopartes ,:::n Jaüsco es nacic,nal y regionaL ya que ls 

mayor proporción de su producción es destinada al 

mercado de refacción del Estado. Sin embargo, hay un 

20% de empresas del Estado que venden sus productos. 

a la industria terminal (ensambladorns) y otrns expor­

tan sus productos al extranjero. 
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rnercado de exponación predornirian_te es· 

Unidos¡ pero existen otros rnercsdos 

Uruguay, Chile, Guatemala, El 

Paraguay. 

Existen en el estado, 

productoras de autopartes en 



competitividad, cuya empresa trabaja con insumos traí­

dos desde Japón, y sú mercado de destino es interna­

cional. Así también el grupo Rolamex, que obtuvo el 

premio nacional de importación en !995; empresas 

como Honda y Alarmes son de suma importancia como 

productoras de autopartes en el Estado. (Cámara Me~ 

tálica de Guadalajara, 1995). 

Gráfico 3 

MERCA.DO DE LAS EMPRESAS DE AUTOPAITTIES 
DIE JALISCO. 1-994 

lll Estados Unidos il Ganada 

!lB.l Latinoamérica III Otros 

□ Europa 

exportaciones de autopartes de Jalisco son signifi­

vas dentro de la estructura exportadora dentro del 

doj ya que dicha industria es igual de importante a 

lóres como el de alimentos y bebidas, agropecuario, 

:extil, el jOyero, el del tequila, el mueblero, etc. 

!os productos de autopartes representan el 30% 

al de la exportación de la industria manufactureº 

áentidad. 

rvaremos en el gráfico, las exportaciones de 

representaron el 3% del total de exportado• 

-_se generan en el Estado para el año de 1993. 
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Gráfico 4 
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EXPORTACIOi\llES DE JALISCO ~ 003. 

¡¡¡¡¡ ELECTRONICOS 
o OTROS SECTORES 
!IIPEUC. YCAMARAS 

POR SECTORES 

lll!IAGAOPECUARIO GALIM. Y BEBIDAS 

Fuente. CONACEX 

4.1 IJ Capital 

□ MANUFACTURAS 

¡¡¡¡JQYER!A 
ffl!TEXTIL 
QAUTOPARTES 

La composición del capital de la industria de autopartes 

en Jalisco, se compone en un 90% por empresas nacio­

nales, y el 10% restante es capital transnacional. 

4.11 Tecnología 

Esta industria es una de las más dinámicas en términos 

tecnológicos en Jalisco. Las empresas utilizan técnicas 

modernas como: ingeniería industrial, con base en la 

filosofía ''cero defectos", sistemas de inventarios, cali­

dad total, justo a tiempo y tecnologías como troquelados 

profundos en acero, forjados en frío, mecánica hidráu• 

lica, automatización y robótica, marcado láser y conº 

trol estadístico de procesos, etc. Las principales bases 

de competencia de esta industria son calidad, precio y 

servicio. (Pozos en ITESM, "Jalisco 2000") 

Cabe señalar que el grado tecnológico varía en 

todas !as industrias. Sin embargo, .el nivel tecnológiM 

co guarda una relación directa con el tamaño de las 

empre,sas, es decir a mayor tecnología empresas más 

grandes. 
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En suma, aproximadamente el 20% de las pro­

ductoras de autopartes en el Estado, manejan tecnolo­

gías de punta y más sofisticadas. Sin embargo, para el 

caso de las medianas y pequefias empresas, es dentro 

de la organización del trabajo el re,nglón en el cual las 

empresas han enfocadofündaIT1entalmente su "moder­

nización", ya que el 50% de las empresas utilizan for­

mas de organización como círéulos de calidad y trabajo 

en equipo. 

4.12 Fuerza de Trabajo 

Esta industria, como antes se apuntó genera 4,05 l em­

pleos, de los cuales predomina el empleo masculino en 

un 90% y 10% de empleo femenino. 

El principal problema de la fuerza de trabajo de 

las empresas de autopartes es la falta de personal califi • 

cado o con experiencia en el manejo de nuevas tecnolo­

gías o equipos, así como la falta de habilidad para la 

elaboración de nuevos productos. 

Hay empresas, no todas, que dedican mucho 

tiempo a capacitar a su personal, están trayendo cons­

tantemente a personal externo para que capacite a los 

empleados en renglones como: calidad, soldadura y 

operación de máquinas. Así también contratan inge­

nieros y técnicos extranjeros para que capaciten a los 

empleados en el manejo de nuevas tecnologías y equi­

pos nuevos. 

En contra parte, hay también caso·s de empre­

sas que no se preocupan por atender la capacitación de 

sus empleados, y cuando se da el caso de producir un 

nuevo producto, los obreros no tienen la capacidad para 

producirlo. Lo que hacen estas empresas es "piratear" 

al personal capacitado de otras empresas, provocandó 

un prejuicio en sus propios trabajadores quienes mu­

chas veces han recibido capacitación por más de0 l 5 años 

pero quedan estancados en estas empresas. 

En cuanto al nivel de empleo, en algunas em­

presas han tenido que disminuirlo por razones de mer­

cado y competencia; esto obliga alas empresas a redu­

cir su personal con el objeto de disminuir sus_ costos. 

_ Por otra parte, hay empresas que han aumentado su ni­

vel de empleo, contratando más personal, debido a que 

el "producto" que elaboran es muy demandado en el 

mercado de otros países, esto hace que las empresas 

aumenten sus líneas de producción, y como consecuen­

cia tienen que contra.lar más personal como: ingenie­

ros, técnicos y trabajadores de producción. 

Son varios los criterios que utilizan las empre- _ 

sas para seleccionar a sus trabajadores: 

1. Dan prioridad a los estudios formales, de 

ferencia contratan ingenieros, técnicos o 

fesionistas. 

2. La experiencia laboral es otro criterio de 

portancia en la selección. 

3. La calificación en el puesto, es también 

mental 

4. Otros criterios menos importantes pero 

instrumentos de selección es la edad, el 

y el origen del trabajador. 

En suma, dentro del renglón de la fuerza de 

la capacitación y preparación del factor .. ~, .. m .. v_ 

glón . fundamental para ei éxito de las Prrmr<>~''" 

autopaites, si quieren ser competitivas en eLá~ 

local e internacional. 

5. Apoyo Estatal 

La industria de autopartes en Jalisco, aunqui;; nq 

cibido los beneficios de la exención fiscal pór pf 
Estado, ha sido una de .las industrias mejor ac 

través del apoyo estatal en lo que a ,..,.,,,,,,at~i·i, 
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refiere, es decir, fu.r1.dameritalmente su apoyo ha sido 

dirigido.a empresas exportadoras y ha dejado más des~ 

cubierto el apoyo a la mediana y pequeña empresa lo­

cal, enfocada al mercado interno. 

Los apoyos por parte de! Estado, que han red~ 

bido estas empresas de ,m1topartes son diversos, y se 

lmn dado a través de diferentes mecanismo y niveles de 

gobierno como son el estatal y el federal, así como tam­

bién por instituciones que impulsan el comercio exte­

rior del país, entre estas instituciones podemos señalar 

a la .Secretaría de Programación y Desarrollo de Jahs~ 

ca, Casa Jalisco, Secretaría de Comercio y Fomento 

Industrial, Comisión Nacional de Comercio Exterior, 

Banco Nacional de Comercio Exterior, etc. 

Los diversos apoyos recibidos por estas institu­

ciones se han intensificado y diversificado a raíz de la 

apertura comercial de nuestro país con el exterior, así 

como a través de la firma del 1LC entre México, E.U. y 

Canadá en el año de 1994. 

6. Las empresas de autopa.rtes de Jalisco ante el 

TLC 

Las empresas han sido afectadas por el 1LC, a través 

del cierre de muchas empresas por falta de 

competitividad de sus productos y debido a la contrac­

ción del mercado interno que vive el país. 

Sin embargo, el TLC las ha beneficiado en la 

medida que ha estimulado a muchas empresas de 

ilutopartes a exportar, éstas son las empresas que a tra­

--vé1 del mecanismo de la "exportación" han logrado 

'.{{;\ sobrevivir, ya que ven muy difícil la reactivación del 

<i\, )1lCrcado nacional y regional. Estas empresas que reac­

t :: cionoron y decidieron exportar están ahora en mejor 

fii{)ituación que antes, ya que muchas de ellas, debido a 
.,,,.,,))'" 

contracción del mercado interno, tuvieron que bus-

x resión. 
con.ómica 

car otrns mercados, Además otros belíleficios de ia aper­

tura que señalan la empresas de autopartes dei Estado 

fo constituyen ia obtención y diversificación de nuevas 

tecnologías extranjeras, ya sea por la vía de la inversión 

extranjera o por la formación de afümzas estratégicas 

de empresas locales corJ. extranjeras. Este proceso de 

diversificadón y alian.zas ha permitido a las empresas 

de autopartes obtener los niveles de costo y cal.ñdad ne­

cesarios para vender en e! mercado illternadoJJ.aL 

7. PamJnuna de fas empwesas de aJJ.dopartes. 

El pan.orama para las empresas de autopartes ubicadas 

en Jalisco, ya sean de capital nacional o transnacional, 

es más alentador para emp.resas exportadoras en con­

traste a las empresas que sólo abastecen al mercado in­

terno. 

Algunas empresas no se comprometen a ven­

der más; ello es porque necesitarían comprar maquina-

1ia nueva para aumentar su producción, y como la ban­

ca actualmente mantiene una política de interese muy 

altos, prefieren no endeudarse a comprometerse con 

nuevos dientes. 

Por otra parte, las empresas argumentan que el 

estado debe implementar programas de apoyo y de 

reactivación de esta rama, tales como de incentivos fis­

cales, de apoyos financieros oportunos, cursos de capa­

cit~ción y de actualización de "control de calidad" bajo 

las normas internacionales ISO-9000, ISO-9001 o bien 

IS0-1400, y que se elimine el excesivo "papeleo" para 

la aplicación de dicha norma; otros cursos como de 

uso de nuevas tecnologías, maquinaria y soldadura, ca­

pacitación a empresarios en,mercado internacionales, 

etc. Todo ello representará un panorama más alentador 

para todo el "Sector de Autopartes'·" de la entidad (Cá­

mara Metálica de Guadalajara, 1994). 
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8 Conclusiones. 

La industria de autopartes constituye 1.1i:J.a industria via­

ble par¡,. el desarrollo del Estado de Jalisco. La impor­

tancia de esta rama se desprende de su carácter como 

abastecedor de insumos básicos para la industria tenni­

nal y para el mercado de refacción y de repuestos, ade­

más de propiciar el fortalecimiento y la integración na­

ciona1 de la industria automotriz. 

La industria de autopartes de Jalisco, ocupa los 

primeros lugares de importancia dentro de las estrate­

gfas <le modernización por parte del Estado. Es una de 

las industrias con mayor apoyo recibido en materia de 

exportación por parte del gobierno, la Cámara de la in-

• dustria metálica de Guadalajara y otros organismos pú­

_blicos y pi;ivados promotores de las exportaciones del país. 

En los renglones del PIB, Valor Agregado y 

Exportácfones, ésta industria tiene una influencia cada 

vez más importante en el ámbito local y nacional. 
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