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Resumen

El propésito del presente trabajo consiste en presentar dos modelos de funciones de
demanda agregada de viajes internacionales para el caso del mercado turistico mexi-
cano: el primero para la demanda total internacional y el segundo exclusivamente para
la demanda sectorial de turismo de negocios, con énfasis en los efectos producidos por
el Tratado de Libre Comercio de América del Norte (TLCAN). Se pretende valorar el
impacto de algunas variables macroeconémicas que estudiosos de la relacion funcio-
nal de la demanda turistica como Yiu-Man (1993), Sheldon (1993), Crouch (1995),
Frechtling (1996), Mufioz-Marin y Pérez Amaral (2000), Smeral (2000) y Hoti, Ledny
McAleer (2004), entre otros, consideran de mayor peso en la demanda internacional
de servicios turisticos.

Para la estimacion paramétrica de los coeficientes funcionales, mediante el mé-
todo de los minimos cuadrados ordinarios (Mco) se hace uso de los datos proporciona-
dos por fuentes secundarias existentes en diferentes dependencias gubernamentales,
asi como de la fundamentacion tedrica que ofrecen los principios econdmicos. La
funcién de demanda turistica internacional se describe mediante una funcién expo-
nencial; para evaluar el impacto del TLCAN se incorpora el turismo de negocios en un
modelo lineal uniecuacional. La elasticidad de la demanda, con base en diversas vari-
ables, se evalia posteriormente en el punto de las medias.
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Introduccion

El mercado internacional de bienes y servicios turisticos (MIBST) genera una actividad
econdmico-social compleja para su analisis, medicion y delimitacién, debido a que
el consumidor de los mismos percibe al producto turistico como un todo en el que
se mezclan bienes y servicios turisticos privados, publicos, naturales y culturales que
dan respuesta a diferentes motivaciones de demanda. La demanda agregada parte del
supuesto de un consumidor tipico promedio de turismo internacional que pernocta en
nuestro pais, por lo que se estudia basicamente el comportamiento de los turistas que
México recibe de Estados Unidos de Norteamérica, por ser el consumidor estadouni-
dense el que representa aproximadamente el 85% de la demanda total del mercado
internacional. Asimismo, dado que la oferta y demanda de Bst son de naturaleza muy
heterogénea, se aborda, por un lado, el turismo receptivo internacional y, por otro,
exclusivamente el turismo receptivo internacional con la motivacién de los negocios
en nuestro pais.

Antecedentes

En general, la dindmica de la demanda turistica es generada por una relaciéon de com-
plejos factores de los consumidores en el MiBsT, como el destino y las caracteristicas
del viaje, entre los mas significativos. Segin Frechling, dichos factores influyentes di-
fieren segun el pais o paises de origen y destino. Desde el punto de vista del origen
estan los factores de la poblacion, su ingreso, el nivel de educacion, la distribucion
demografica por edades, el tiempo disponible para el ocio y su estructura familiar;
por el lado del destino se encuentran factores climatoldgicos, publicitarios, eventos es-
peciales, siniestros, atractivos turisticos, y los servicios complementarios (Frechtling,
1996), lo que hace précticamente imposible disefiar modelos que incorporen todos
estas variables. Asimismo, dado un motivo de viaje especifico, también varian los fac-
tores que influyen la realizacion de tal viaje. Aqui se consideran, por tanto, s6lo aque-
llos que sean los mas representativos de la relacion funcional de la demanda para el
turismo internacional y el de negocios, tomando como base también las experiencias
internacionales al respecto.

El producto turistico, como cualquier otro bien econdmico, es decir, escaso, sigue
las leyes de la oferta y la demanda en el &mbito de una economia de mercado, y el
mercado de los viajes internacionales no puede ser completamente entendido a me-
nos que éste sea analizado como un proceso de consumo de bienes turisticos, donde la
teoria microecondmica supone siempre una eleccion entre alternativas que implican
costos de oportunidad, lo cual hace que un producto turistico pueda ser un bien susti-
tuto o complementario de otro.

Por lo anterior, una pregunta fundamental que se plantea para el MIBST mexicano
gira en torno de la posibilidad de cambios estructurales a raiz de la puesta en marcha
del TLcaN en 1994. Se trata, entonces, de medir el impacto que esta politica de inte-
gracion econdmica ha generado en dicho mercado. Cuestiones como si se ha creado
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mads comercio turistico o si, por el contrario, se ha desviado el comercio turistico y se
requieren respuestas pertinentes. La creacion y desviacion de comercio turistico pu-
ede identificarse con base en la estimacion del coeficiente de la variable binaria que
represente al TLCAN. Se espera, en caso de que tal pardmetro sea positivo, una respu-
esta favorable para la creacion de comercio turistico entre los miembros del tratado
de libre comercio: Canadd, Estados Unidos y México.

Sin embargo, con el objetivo puesto en la medicidn del turismo internacional re-
ceptivo para el mercado mexicano, s6lo se consideran los flujos de demanda receptiva
de turismo proveniente de consumidores estadounidenses, por representar la mayor
parte del mercado para México.

Turismo receptivo y el TLCAN

A la fecha, en el caso mexicano los estudios que relacionan funcionalmente la di-
namica del mercado internacional de turismo y el TLcaN han sido de alcances muy
limitados; sin embargo, los andlisis que se han realizado en relacion con el TLCAN para
medir cierto impacto econdmico en el MiBsT son mas abundantes en Estados Unidos.
Por otro lado, cuando a mediados del decenio de los ochenta México ingresé al GATT,
se generaron resultados positivos que se vislumbraron en el turismo a corto plazo de-
bido a la fuerte competencia internacional que ocasiond el desplazamiento de algunos
productos fabricados en México, lo cual forz6 a que muchos industriales se orientaran
a otras actividades lucrativas, entre ellas las relacionadas con la produccion y oferta
de bienes y servicios turisticos para el mercado internacional, especialmente para el
estadounidense.

La especificacion de una ecuacion de la demanda para viajes internacionales se
vuelve muy complicada, en parte, porque tiene que ver con multiples factores psi-
coldgicos. Sin embargo, hay que hacer notar que han surgido debates de politica
econdmica en términos del desarrollo econdmico sobre la importancia de integrar el
mercado de bienes turisticos a la economia (Clancy, 1999), porque aun cuando en la
actualidad existen muy pocas aplicaciones de las teorias econdmicas a dicho mercado
turistico con el interés de explicar la relacion entre el mercado del turismo y el com-
ercio internacional (Wolfgang, 2000), es necesario reconocer que las recientes apor-
taciones de Mochon Morcillo (2004) y de Castejon Montijano y Méndez Pérez (2003)
ayudan sobremanera al proceso de adecuacion del mercado turistico y a los propdsitos
de las economias nacionales en el contexto internacional. Asi, en voz de un conocedor
del missT, para Crouch (1995),

Diamond (1969) y Socher (1986) han notado la negligencia e inadecuada aplicacion de la
teoria del comercio internacional para el estudio del turismo internacional. Gray (1970) ha
sido de los primeros investigadores en esta area.

En este contexto, para hacer notar la importancia de las variables econdmicas, Crouch,
en uno de los pocos metaanalisis sobre la problemética que encierran los mercados
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nacionales e internacionales de turismo, repasa las caracteristicas de diversos trabajos
relativos al mercado de turismo en general, y sefiala que en la mayoria de los estudios
analizados se utiliza como variable dependiente el nimero de visitantes, aunque otros
autores han empleado el gasto turistico y su relacion con variables de corte macroeco-
némico.

Las recientes aportaciones de Mochdn Morcillo, y de Castejon Montijano y Mé-
ndez Pérez facilitan una mayor comprension de los mercados turisticos nacionales
e internacionales al tomar en cuenta su naturaleza puramente econémica. Son dos
textos que, ademas de desarrollar las bases microecondmicas y macroecondmicas de
los mercados de bienes y servicios turisticos, también dedican varios capitulos a ubicar
correctamente tales mercados en el 4mbito internacional. Se considera que, dados
los avances en el corpus de la teoria econdmica del turismo, el conocimiento que se
derive de los estudios empiricos favorecerd la generacion de elementos de politica
econdmica turistica que hagan de nuestro pais una economia de alto nivel competitivo
en el contexto internacional de los mercados turisticos. De aqui la importancia que
tiene medir la influencia que ha tenido el proceso de integracion econémica que ha
experimentado la economia mexicana a partir de la creacion del TLCAN.

Especificacion del modelo

Modelo de demanda general de turismo receptivo

Una parte importante del método econométrico se centra en el esfuerzo de especifi-
cacion del modelo de demanda turistica. Para ello, se determina como variable depen-
diente el nimero de viajeros como lo sugiere el metaanalisis realizado por Crouch, ya
que los ingresos por turismo, la otra variable que emplean ciertos investigadores, son
mas dificiles de obtener dado que la industria del turismo tiene relaciones con mas
sectores econdmicos, lo cual dificulta la obtencion de mediciones mas exactas del gas-
to por turismo. La especificacion inicial del modelo se ha basado, entonces, principal-
mente en la consideracion de las variables turismo receptivo internacional y precios,
con base en el indice nacional de precios en comunicaciones y transportes. La base de
datos que se utiliza refleja la eleccion del manejo de series anuales y/o trimestrales, ya
que se han considerado las més accesibles.

De aqui que, ademads del indice nacional de precios en comunicaciones y trans-
portes, las restantes variables explicativas de la funcién de demanda de exportaciones
turisticas son el tipo de cambio, el ingreso per capita y/o el producto interno bruto
de Estados Unidos, la oferta hotelera, la inversion extranjera directa y, por ultimo, la
variable cualitativa o ficticia del tratado de libre comercio, TLCAN.

Dada la gran variedad de posibilidades que ofrece la especificacion de modelos
econométricos, las ecuaciones especificadas que se estudian son las que se consid-
eraron como las mejores predictoras, dado el criterio de evaluacion que considera
la estructura basada en otros modelos que ya han sido utilizados a nivel internacio-
nal con las variables explicativas antes mencionadas, con base en el criterio de selec-
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cion de variables mediante la consideracion del mejor coeficiente de determinacion
R?ajustado por grados de libertad, la significacion estadistica de los pardmetros, sin
dejar de tomar en cuenta el o los modelos que presentaron menor error en términos
de varianza en el modelo (Frechtling, 1996), y que cumplieron con los supuestos del
modelo lineal.® Queda, entonces, la funcién de demanda para el turismo internacional
total de la forma siguiente en una primera aproximacion:

TRET, = f(TIPC, PIBUSA, IPUSA, INPCYT, OFHO,) + ¢, [1]

en donde 7reT, representa el turismo receptivo internacional total en miles de perso-
nas por trimestre; 7irc, se refiere al tipo de cambio nominal pesos por dolar; risusa,
es el producto interno bruto de Estados Unidos en millones de délares (base 1996);
1pus4, es el ingreso per capita en Estados Unidos en ddlares (base 2000); el inpryc, es
el indice nacional de precios en comunicaciones y transportes en México (base 1994);
y OFHO, es la oferta hotelera en numero de cuartos al 31 de diciembre de cada ano.
Finalmente, ¢, es la variable de perturbacion, con los supuestos clasicos del método de
minimos cuadrados ordinarios.

Como hipétesis de trabajo planteadas sobre el tipo de relacion existente entre la
variable dependiente 7reT, y las independientes 7iPc,, PIBUSA,, IPUSA,, INPCYT, Y OFHO,, S€
suponen efectos en el mismo sentido en 7reT, debido a cambios en 7IPC, PIBUSA,, IPUSA, y
OFHO, en cambios se espera un impacto inverso entre 7RET, € INPCYT,. En otras palabras,
al emplear la notacion de los operadores de las derivadas parciales, las hipotesis de
investigacion quedan especificadas en los siguientes términos:

dTRET/ATIPC,> 0, dTRET oPIBUSA, > 0, 9TRETJAIPUSA, > 0,
dTRET JAINPCYT, < 0, dTRET JAOFHO, > 0 2]

Como verdaderas derivadas parciales, el contexto de la interpretacion de los para-
metros estimados se hace, mas adelante, siguiendo la clausula del ceferis paribus, es
decir, si el tipo de cambio sufre una depreciacion, y todo lo demds permanece constan-
te, se espera que en promedio el flujo de turismo receptivo internacional aumente. Asi
se pueden interpretar las demads hipdtesis de investigacion del conjunto [2].

Como también se pretende evaluar el impacto de la apertura comercial de la
economia mexicana y su integracion regional mediante el 7Lcan, se considera una
variable cualitativa, asignando el valor de 0 para el periodo anterior a la puesta en
marcha del 7zcan y el valor 1 a partir de la vigencia del tratado comercial en 1994. En

3. Esto gracias a los paquetes estadisticos, ya que el procedimiento para seleccionar las variables in-
dependientes se hizo con base en el programa informatico spss en una regresion por etapas, el cual
selecciona el mejor modelo considerando los puntos antes mencionados agregando las variables de
una manera iterativa. También cabe hacer notar que, con base en lo que pronostica la teoria microeco-
némica, el modelo de la demanda turistica aqui propuesto y analizado responde cabalmente a lo que
la teoria del consumidor especifica.
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estas circunstancias, la especificacion del modelo queda indicada como lo muestra la
siguiente relacion funcional:

TRET, = f (TIPC, PIBUSA, IPUSA, INPCYT, OFHO, TLCAN) + ¢, [3]

Esta relacion funcional del modelo [3] se considera apropiada porque la demanda
turistica presenta en general un crecimiento constante en el tiempo. Tal modelo es
llamado de crecimiento (constante) y ha sido utilizado para medir la tasa constante de
crecimiento en el tiempo de variables cambiantes tales como precios al consumidor,
importaciones y exportaciones, entre otras; por ello se ajusta muy bien a la demanda
de exportaciones turisticas en México. Se espera que el signo del pardmetro estimado
de la variable 7Lcan sea positivo, o sea, que se corrobore la hipdtesis de que, en pro-
medio, dicho acuerdo ha propiciado un aumento en la demanda de turismo receptivo
internacional.

Para los propdsitos de la estimacion paramétrica, la especificacion de la forma
funcional explicita presupone una relacion funcional exponencial, lo cual facilita la es-
timacién minimo cuadrética lineal y su correspondiente anélisis e interpretacion. De
aqui que el modelo se describe, en primer lugar, por una funcioén exponencial, la cual,
una vez linealizada, se transforma en una ecuacién semilogaritmica, como se muestra
a continuacion, de forma general:

yt=e(ﬁl+32xt+uz) [4]

Al aplicar logaritmos naturales a cada miembro de la ecuacion [4] se consigue un
modelo semilogaritmico util a la estimacion paramétrica y el ejercicio correspondi-
ente de pronodstico que aqui se persigue:

Lny =8,+B,x +¢ [5]

ya que el Ln e es igual a la unidad.*

La forma tipica del modelo de demanda de turismo receptivo internacional se es-
tima como lo muestra la ecuacion [6], a partir de la ecuacion [3], en forma semilogarit-
mica, el cual se identificard de aqui en adelante como la funcién de turismo receptivo
semilogaritmica trimestral LNTRET:

LNTRET, = o, + B, TIPC, + B,PIBUSA, + B,INPCYT, + B, TLCAN, + &, [6]

La ordenada al origen de la funcion LNTRET, representada por a, es el pardmetro que
aproxima el turismo receptivo promedio, en logaritmos, del i-ésimo trimestre en caso

4. Lasvariablesy y x se pueden considerar como vectores y matrices que contienen las variables depen-
dientes e independientes. Para los fines que se pretende alcanzar en la presente investigacion, no es
necesario profundizar en el tema.
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de permanecer constantes las demas variables del modelo. B, es el coeficiente que
aproxima el incremento relativo del turismo receptivo por cada peso que aumente
la relacion de la paridad frente al ddlar; asi también, el aumento relativo del turismo
receptivo gracias al aumento del producto interno bruto de Estados Unidos se obtiene
por cada incremento de mil millones de dolares en B,y B,, que tiene que ser negativo,
considera el hecho de que ante aumentos en los precios de los transportes, el turismo
tiende a disminuir y a la inversa y, por altimo, el coeficiente B, que se espera positivo,
indicard el impacto del 7.can en el flujo del turismo receptivo.

Integracion economica y turismo de negocios

Abhora bien, con el interés puesto en estimar la relacion entre el turismo de negocios
y el proceso de integracion econdmica del sistema econémico mexicano por medio
del TLCAN, es decir, TURNEG, = f (TLCAN)) + €, en donde TURNEG, se refiere al flujo de
turismo de negocios, se supone que la forma tipica para estimar la relacion simple de
estas variables estd dada por la ecuacidn [7], de la siguiente forma:

TURNEG, = a,+ B, TLCAN + ¢, [7]

La forma aditiva permite distinguir entre las intersecciones, u ordenadas al origen,
de los dos periodos, en este caso antes y después de la apertura comercial. Entonces,
TURNEG €s el turismo receptivo exclusivamente por motivos de negocios en el afio i-
€simo, y 7.can es la variable cualitativa que representa al Tratado de Libre Comercio.
En el caso de 7e.can = 0y 1can = 1, la relacion del turismo de negocios y el Tratado
de Libre Comercio se deriva, 0TuRECEP/OTLCAN > (0, si se supone que el Tratado de
Libre Comercio impacta positivamente al turismo receptivo con motivos de negocios.
Por altimo, ¢, es la variable de perturbacion, con los supuestos del método de minimos
cuadrados ordinarios, como en todos los modelos anteriores.

En este caso, B, es el diferencial de antes y después de la apertura comercial, por
lo que la esperanza matematica del turismo de negocios en el afio i-ésimo estd dada
por

E(TURNEG /X, TLCAN = 0) = a, [8]
E(TURNEG, /X, TLCAN = I) = o, + B,TLCAN,

como quedo especificado en parrafos anteriores, debido a la naturaleza binaria de la
variable representativa del proceso de integracion econdmica.

Asi pues, al incluir otras variables que impactan la demanda, en este caso la vari-
able de la inversion extranjera directa (IED), porque el intercambio comercial y la
inversion son variables complementarias en los procesos de integracion econdmica,
ya que la inversiOn extranjera directa es una de las respuestas estratégicas que las fir-
mas de tratados adoptan para afrontar cambios en la competitividad relativa y en las
ventajas de localizacién (Manchén et al., 2000: 236), la especificacion del modelo se
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consolida y se reducen los errores tanto de especificacion de variables como del tipo
de relacion funcional especifica.

Entonces, un altimo modelo [9], con base en el modelo [8], trata al turismo de
negocios en funcidn de otras variables con los valores absolutos de cada una, ya que en
la serie de turismo de negocios no hay cambios de escala muy marcados. Por lo tanto,
las elasticidades serdn evaluadas posteriormente en el punto de las medias. El modelo
especificado para el turismo de negocios contiene, entonces, la siguiente ecuacion:

TURNEG, = f(IED, INPCYT, TIPC, TLCAN) + ¢, [9]

en donde /ep, representa la inversion extranjera directa en millones de dolares, nue-
vamente INPCYT, es el indice nacional de precios en comunicaciones y transportes en
Meéxico (base 1994), 11pc, es el tipo de cambio nominal, pesos por dolar, y 7.can es la
variable cualitativa cuyos valores son 0 antes del tratado y 1 después del Tratado de
Libre Comercio.

La direccidon de las relaciones esperadas entre las variables para este modelo
son, respectivamente, las derivadas parciales OTURNEG/OIED > 'y OTURNEG/OINPCYT <
0, orurneG/OTipc > 0,y en el caso de que 7Lcan = 0y 7Lcan = 1, la relacion hipoté-
tica directa entre el turismo de negocios y el Tratado de Libre Comercio implica una
derivada parcial positiva, o sea, OTURECEP/OTLCAN > (), si se supone que el Tratado de
Libre Comercio impacta positivamente al turismo receptivo con motivos de negocios.
Por altimo, ¢, es la variable de perturbacion, con los supuestos del método de minimos
cuadrados ordinarios. Su forma caracteristica para estimar las relaciones entre las
variables con base en la ecuacion [9] es

TURNEG, = o, + B,TLC, + B,IED, + B,INPCYT, + B,TIPC, + ¢ [10]

modelo que facilitard la medicion y el prondstico de la demanda de turismo de nego-
cios en el contexto internacional.

En el cuadro 1 se resumen los cuatro modelos que se han utilizado para la esti-
macidn paramétrica de las variables que han sido consideradas en los modelos de las
funciones de demanda de turismo para el caso de la economia mexicana. En la seccion
V se analizan e interpretan los resultados obtenidos, tomando Ginicamente como base
el modelo semilogaritmico [3] del cuadro 1, asi como sus implicaciones para la toma
de decisiones en el contexto de la politica turistica nacional.

Es importante dejar claro que, como una primera aproximacion, los hallazgos de-
ben considerarse, para propositos de aplicaciones a la politica y planificacion turisticas,
con las reservas indispensables hechas sobre los supuestos que subyacen a los modelos
de regresion uniecuacionales empleados para el andlisis realizado. S6lo el empleo y
aplicacion juiciosos de tales resultados proporcionarén la base de una politica turistica
mas acorde con la demanda internacional de turismo para el mercado mexicano de bi-
enes y servicios turisticos, tanto a nivel agregado como en particular el de la industria,
los negocios y las empresas turisticas.
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Cuadro 1
Modelos de las funciones de demanda para el caso de México
Num. Funcion de demanda Modelo
1 LNTRET, = o, + B,OFHO, +B,INPCYT, + B,TIPC, +B,IPUSA, + B,TLCAN, +¢,  [3]
2 LNTRET, = a,+ B,TIPC, + B,PIBUSA, + BINPCYT, + B,TLCAN, + ¢, [6]
3 TURNEG, = o,+ B,TLCAN, + &, [7]
4 TURNEG, = o,+ B, TLCAN, + BIED, + B,INPCYT, + B,TIPC, + ¢, [10]

Estimacion paramétrica de la ecuacion semilogaritmica [3]°

El modelo semilogaritmico de la ecuacion [3] relaciona al flujo de turismo receptivo
internacional con variables que pueden explicar su comportamiento, como son la ofer-
ta hotelera nacional, el indice nacional de precios en comunicaciones y transportes, el
tipo de cambio (pesos por ddlar), el ingreso per cépita en la economia estadounidense
y la variable ficticia que se refiere a la integracion econdmica.

De acuerdo con la especificacion funcional del modelo [3], la ecuacion [11] pre-
senta la estimacion de los parametros de la ecuacion mediante el método de mco.°

LNTRET, = 9.74 + 0.0000030FHO, — 0.001INPCYT, + 0.08TIPC, — 0.00006IPUSA4, + 0.03TLCAN, [11]
(44.56) (4.16) (=2.63) (4.86) (=3.41) (0.67)

R?=0.96 d=2062 N=21

R? ajustada = 0.95 F=176.0

Como es posible observar, con excepcion de la variable binaria que representa al pro-
ceso de integracion econdmica, TLcAN,, todas las demads variables resultan significati-
vas a un nivel de significacion del 1%. Llama, realmente, la atencion de que el proceso
de integracion econdmica entre México, Canada y Estados Unidos en el periodo ana-
lizado no haya tenido un impacto positivo sobre los flujos de turismo receptivo en el
mercado mexicano. Quiza se explique dicho resultado al argumentar que tal proceso

5. Labase de datos que se ha utilizado para la estimacion paramétrica de los modelos del cuadro 1 se
encuentra en Cruz Barba, 2002. La autora explica, en los apéndices de su trabajo, lo concerniente a
las fuentes de informacion utilizadas, la representatividad de las muestras empleadas, el proceso de
desestacionalizacion seguido para eliminar el comportamiento estacional de las series empleadas, asi
como algunos resultados obtenidos con base en modelos de regresion uniecuacionales relativos al
mercado de bienes y servicios turisticos mexicano. Para las variables del cuadro 1 constltese el cuadro
4 de los apéndices de la obra citada, p. 89. No se ofrece un analisis exhaustivo de los modelos [6], [7] y
[10] debido a las limitaciones editoriales de espacio.

6.  Los valores entre paréntesis debajo de cada coeficiente estimado son valores de la ¢ de Student. Las
R? corresponden al coeficiente regular de determinacion y al ajustado por grados de libertad, respec-
tivamente. La d y la F se refieren a los estadisticos Durbin-Watson, para indagar sobre la existencia o
inexistencia de autocorrelacion, y a la F de Fischer-Snedecor, de forma respectiva. N indica el tamafio
de la muestra empleada. Los estadisticos anteriores se emplean en la verificacion de hipétesis sobre
los parametros estimados de los modelos semilogaritmicos [6], [7] y [10] discutidos en las subsecciones
siguientes, todos ellos mediante el método de mco.
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de integracion ha tenido una influencia importante en cierto segmento del mercado
turistico nacional, y no en todas las categorias turisticas consideradas; especificamen-
te, como lo pronostica el modelo de la ecuacion [7], quizd sea mayor el poder expli-
cativo de la variable 7Lcan, sobre la variable dependiente del turismo de negocios al
combinarla con las variables exdgenas tradicionalmente consideradas para explicar la
demanda de los flujos internacionales de turismo receptivo, como son las otras cuatro
variables del modelo semilogaritmico [11].

Sin embargo, a pesar de la no significatividad del coeficiente de la variable 7r.can,
el pardmetro estimado presenta el signo deseado de acuerdo con los supuestos mane-
jados originalmente al explicar la especificacion de la ecuacion [3] en parrafos anteri-
ores. Ademas, la significatividad del coeficiente de determinacidn, corroborado por el
valor estadisticamente significativo del estadistico F, asi como su alto valor numérico,
permiten corroborar la capacidad explicativa de la variable referida a la integracion
econdmica. Una mejor especificacion de las variables puede mejorar sustancialmente
el poder explicativo de la variable independiente mencionada, como de hecho se com-
prueba posteriormente.

Otro hecho importante que sobresale en el modelo de la ecuacién [11] hace alu-
sion a la relacion inversa que resulta entre LNTRET, € iPUs4,. Se ha pronosticado una
relacion directa entre dichas variables de acuerdo con la discusion de la ecuacion [1];
sin embargo, la hipdtesis tedrica no se verifica, no obstante haber logrado un nivel de
significacion mayor al 5% (0.4%) de conformidad con el valor del estadistico ¢ cor-
respondiente. Se podria justificar tal resultado desde una doble perspectiva. Primero,
se puede hipotetizar un comportamiento racional del consumidor estadounidense al
pensar que, mas que el ingreso por persona, lo que impulsa al consumo de bienes y
servicios turisticos en el mercado mexicano se deriva de la consideracion de otra vari-
able, como puede ser el tipo de cambio nominal, dadas las disparidades inflacionarias
durante el periodo analizado entre las dos economias nacionales. Por otro lado, los
aumentos del ingreso individual promedio del consumidor estadounidense no influye
de forma directa el consumo de bienes y servicios turisticos que ofrece el mercado
mexicano, tal vez por un efecto sustitucion: al aumentar el ingreso per cépita medio y
su poder adquisitivo en términos de tipos de cambio mas favorables, es decir, mayor
apreciacion del ddlar en relacion con el peso, el demandante estadounidense se in-
clina por demandar bienes y servicios turisticos en mercados mdas caracteristicos de
segmentos de consumidores de mayor poder adquisitivo, lo cual impacta de forma
decreciente la demanda de los bienes turisticos ofrecidos por el mercado mexicano.

También es necesario tener en consideracion el bajisimo valor del pardmetro es-
timado (0.00006), el cual se podria interpretar como un bajo valor de la semielasti-
cidad del turismo receptivo respecto al ingreso per cépita del consumidor promedio
estadounidense. En otras palabras, el aumento en una unidad del ingreso per capita
genera una disminucion de seis milésimas de punto porcentual en la demanda de tur-
ismo receptivo; en realidad, un impacto practicamente intrascendente. De todas for-
mas, es probable que una mejor especificacion del modelo pudiera generar resultados
mas acordes con lo que sugiere la teoria.
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Los demas coeficientes, correspondientes a las variables de la oferta hotelera (or-
Ho,), el indice nacional de precios de las comunicaciones y transportes (INPCYT,) y €l
tipo de cambio (7irc,), muestran los signos tedricos esperados y significatividades muy
pequenas, lo cual permite una interpretacion adecuada de su influencia en la demanda
nacional de turismo receptivo. Asi, por ejemplo, una habitacion més disponible para
el turismo receptivo se traduce en un aumento en el flujo del mismo de un 0.0003%,
lo cual se antoja un impacto realmente no importante, posiblemente debido a una
demanda de turismo receptivo que, como lo muestran las estadisticas, muestra una
tendencia creciente sostenida pero con un crecimiento absoluto no pronunciado.’

En resumen, para los propésitos de politica econdmica en el dmbito turistico el
periodo analizado permite concluir que, de las variables consideradas, el impacto
mds importante se genera en el tipo de cambio nominal (TIpc,), ya que por cada peso
en promedio que aumenta el tipo de cambio, o sea, a depreciaciones unitarias del
peso mexicano, el aumento que se da en la demanda de turismo receptivo equivale
al 8%, una respuesta muy semielastica. Dada, entonces, la alta significacion tedrica 'y
estadistica de la variable Tipc, se puede considerar seriamente como variable bésica
de las politicas econdmicas que impulsen al turismo receptivo.

Aunque el indice nacional de precios de las comunicaciones y transportes (INPCYT,)
manifiesta un coeficiente acorde con la hipétesis tedrica planteada y la significacion
estadistica deseada (p = 0.000), su impacto es sumamente pequefio. Para posteriores
reespecificaciones de modelos de demanda nacional de turismo receptivo, las vari-
ables explicativas del modelo [11] que han mostrado sus bondades tedricas y estadisti-
cas pueden ser consideradas con el interés de mejorar sobre todo el poder predictivo
de los modelos, ya que la capacidad explicativa ha sido realmente muy aceptable.

Dada la poca importancia absoluta de la oferta hotelera (orHo,) y de la ausencia
de importancia tedrica del ingreso per capita (1rus4,) del consumidor estadounidense,
tqué se espera que suceda si se eliminan ambas variables explicativas y se sustituyen
por el producto interno bruto de Estados Unidos (pius4,), pero todavia manteniendo
la presencia del proceso de integracion econdmica a través de la variable 72.can,? El
modelo semilogaritmico [12], basado en la ecuacion [6] del cuadro 1 nos facilita una
respuesta a la interrogante expuesta.

En orden de importancia, las variables que resultaron con mds impacto en los
modelos para el turismo receptivo internacional son: para los modelos [5] y [6] con
series trimestrales y anuales es el indice de precios en comunicaciones y transportes, el
tipo de cambio y, por ultimo, el producto interno bruto de Estados Unidos, resaltando
que la apertura comercial con Estados Unidos y Canada no impacta al turismo.

A diferencia, el modelo [10] donde se trata exclusivamente el turismo de negocios,
la variable de mayor impacto es el indice de precios en comunicaciones y transportes

7. Cf. Cruz Barba, op. cit., p. 34, grafica 11, en donde se muestra el comportamiento tendencial no pro-
nunciado de la variable del turismo receptivo nacional, y p. 36 para observar una pendiente de 3.915
de la funcién 7reT, = f(11EMPO,) + 1,, €n donde TRET, se mide en miles y TiEMPO, en meses, lo cual valida
el argumento expuesto.
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y en segundo lugar el Tratado de Libre Comercio, seguido del tipo de cambio y por
ultimo la inversion extranjera directa. Nuevamente queda la evidencia de la variable
precio del transporte, porque le es barato trasladarse a la empresa de interés.

Estos resultados dan soporte a resultados del metaandlisis en modelos de de-
manda internacionales, en primer lugar porque Estados Unidos es muy particular en
su comportamiento, dado que es de los paises mds sensibles al costo del transporte
(que esto se puede captar tanto con el indice de precios como con la variable tipo
de cambio), y en segundo lugar, como resultado ante las variaciones del ingreso, el
turismo se considera como un bien normal para el estadounidense, ademads de que el
tipo de cambio, dada esta clasificacion del bien puede reflejar, mas que impacto de
precios, situaciones de tipo psicoldgico, porque refleja mayor poder de compra en el
pais visitado.

Para el turismo de negocios la elasticidad precio de la demanda (indice nacional
de precios en comunicaciones y transportes) resultd ser de (-0.4), la elasticidad de la
inversion extranjera directa (0.2), y el tipo de cambio (0.3); en otras palabras, esto
significa que un incremento de 1% del indice nacional en los precios de las comunica-
ciones y transportes de México ocasiona una baja de las exportaciones del turismo de
negocios de cerca de 0.4% y un aumento de 1% en la paridad del peso frente al d6lar
trae como consecuencia una alza de las exportaciones turisticas de negocios de cerca
de 0.3%; asimismo un aumento de 1% en la inversion extranjera directa ocasiona una
alza del turismo de negocios de aproximadamente 0.2%.

Conclusiones

Se aprecia que la demanda del turismo de negocios es completamente ineléstica, por
ello se intuye que el turismo de negocios seguird incrementdndose gracias al TLCAN,
pero en realidad los modelos no pueden captar muchos efectos que tanto al turista
como a la sociedad en general impactan para realizar turismo, tales como siniestros
naturales o acciones de terrorismo, porque se intuye que la amenaza para el turismo
en México son la inestabilidad politica y los conflictos internos como el ocurrido en
el sur de Chiapas, combinado con la violencia politica en algtin otro lugar del pais
que pudiera darse, porque tanto los turistas extranjeros como los nacionales exigen
seguridad y proteccidon.

Por ello se puede suponer que la economia y la politica econdmica han tenido
un papel importante en el turismo mexicano; porque el turismo es un negocio que
estimula la inversidn, y se ha considerado como un instrumento econémico auxiliar
en la soluciéon de problemas de crisis en el pais como lo fue la baja del precio del
petrdleo en los afios ochenta, precisamente cuando México ingresd al GATT; asimismo,
la cadena del hotel Camino Real, uno de lo mds grandes en el pais, cay0 en bancarrota
y fue subastado por el gobierno en el afno 2000; asi, la inversion global en el turismo
se desacelera con crisis econdmicas tal vez por las deudas contraidas en divisas por
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parte de cadenas hoteleras en cierto modo por la estrecha interdependencia entre las
economias mexicana y estadounidense.

Quizd la amenaza mas grande para el turismo en el mundo es lo que se percibe
para la seguridad personal de los extranjeros, y una oportunidad es lo relativo a la
firma de acuerdos comerciales, por ser el motivo de negocios el que ocupa el segundo
lugar a nivel mundial, y especificamente porque una vez que China abrid sus merca-
dos al mundo la Organizacion Mundial del Turismo pronosticd que ese pais serd el
primer destino turistico del planeta para el afio 2020.

Por lo anterior es importante evaluar el impacto de las variables macroecondmi-
cas en el flujo del turismo internacional; si bien se dice que es prioridad nacional en
el presente sexenio, podria ser realmente un medio para mejorar la economia del pais
con una buena utilizacion de sus recursos y una adecuada planeacién de la actividad
utilizando herramientas estadisticas y econométricas para instrumentar la politica
turistica.
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